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Sono entratinello stile di vita. Molti i prodotti di grandi brand fatti da aziende specializzate

Integratori italiani crescono

Procemsa (Investindustrial) compra la tedesca Aakamp

DI ANDREA SECCHI

li integratori non so-

no ormai piu prodotti

per frequentatori del-

le palestre e cultori
della forma fisica. Basti vedere
quanto spazio & dedicato loro
anche nella grande distribuzio-
ne, quando prima erano desti-
nati a farmacie e negozi specia-
lizzati, e soprattutto quale sia
la varieta di utilizzo consiglia-
to. Alessandro Sertorio, am-
ministratore delegato di Far-
maceutici Procemsa, azienda
italiana specializzata in questo
settore controllata da Investin-
dustrial, parla di una visione
ifestyle» degli integratori:
«prima dovevi essere un mini-
mo a conoscenza di questo mon-
do, avere una cultura persona-
le. Negli ultimi due anni il di-
scorso & cambiato: & diventato
importante migliorare il pro-
priostiledivita e gli integratori
fanno parte di questo migliora-
mento. Tanto & vero che prima
il range dei consumatori era
composto per la maggior parte

da donne, sopra 30/35 anni,
adesso la tipologia di consuma-
tore si e differenziata e si copro-
no tutte le eta, a partire dalla
prima infanzia».

Proprio ieri Investindu-

strial, la societa di investimen-
to guidata da Andrea Bono-
mi, ha annunciato che Procem-

sa ha sottoscritto un contratto
per 'acquisizione di Aakamp,
azienda tedesca che opera nello

sviluppo e nella produzione di
integratoriin tutte le forme far-
maceutiche, «per consolidare la
propria leadership internazio-
nale nel mercato della cosmeti-
ca e degli integratori alimenta-
ri», con un'operazione che do-
vrebbe concludersi entro la me-
ta di aprile. Aakamp manterra
il suo attuale management, ma
I'unione frale due servira aren-
dere l'offerta verso le aziende
clienti completa, un «one stop
shop», come ha spiegato Serto-
rio.
Sia Procemsa, con un fattura-
to superiore a 50 milioni di eu-
ro, che Aakamp, che ne fattura
oltre 40, operano infatti per con-
to terzi. Procemsa serve princi-
palmente multinazionali e
aziende farmaceutiche a cui
all'occorrenza puo offrireil ciclo
completo, dallaricerca alla pro-
duzione finale dei prodotti. Aa-
kamp ha clienti che operano
nel direct to consumer e nell'on-
line, un aspetto che mancava a
Procemsa, a cui si aggiungono
le capacita nelle soft gel, tecno-
logia non presente nell’azienda
italiana. Si comprende cosiqua-
le sia la realta industriale di
questo settore sempre piu im-
portante nella spesa dei consu-
matori: aziende come Procem-
sa realizzano la stragrande

maggioranza dei prodotti del ge-
nere che si trovano nelle farma-
cie e negli altri punti vendita,
marchiati conigrandi nomiche
tutti conoscono.

«Questo progetto non ha ini-
zio oggi ma fa parte di un piano
strategico gia in essere anche
prima di sposarci con Investin-
dustrial», dice Sertorio. «La vo-
lonta & quella di costruire un
gruppo leader a livello europeo
e nel medio termine anche ol-
tre. Creare uno one stop shop:
non volersi concentrare su un'u-
nica forma farmaceutica, ma
differenziare per poter dare un
servizio sempre piu completo ai
nostri clienti».

Procemsa non si ferma agli
integratori. Nel catalogo ci so-
no i cosiddetti medical device,
traiqualiiprodotti controle af-
te in bocca, per esempio, o quel-
li antireflusso. Un gradino so-
pragliintegratori ma non anco-
ra medicinali, sebbene per le
proprieta meccaniche siano in
gradodi aiutare contro determi-
nati problemi. Poi c'e il terzo
segmento, la cosmetica, nel qua-
le si trova il mondo cosmeceuti-
co (creme contro i dolori artico-
lari, per esempio) e il beauty ve-
ro e proprio con le creme viso e
corpo.
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