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Debutti

Fendicasariparte con Designholding

A Palazzo della Civilta italiana fino al 12 ottobre € in scena la prima collezione frutto della joint venture con il gruppo
«Abbiamo integrato il mondo home nel Dna della maison», ha detto a MFF il ceo Serge Brunschwig. Cristina Cimato

n’esposizione specia-
le che segna il primo
capitolo di una nuova
era per Fendi casa.
Fino al 12 ottobre la sede ro-
mana della maison di Lvmh,
il Palazzo della civilta italia-
na, ospita I’anteprima della
nuova collezione della divisio-
ne home, la prima da quando
la griffe ha siglato la partner-
ship con Design holding, con-
trollata da Investindustrial e
The Carlyle group, dando vi-
ta FF design. Il nuovo corso
racconta di un rinnovato lega-
me tra la moda e la casa in cui
Silvia Venturini Fendi, diret-
tore creativo della divisione,
ha rafforzato I’estetica di Fen-
di casa andando oltre. Ovvero
invitando a collaborare alla
sua realizzazione un pool di
designer tra i piu famosi a li-
vello internazionale, alcuni di
loro firme dei progetti speciali
di Fendi per DesignMiami/.
Tra essi spiccano Marecel
Wanders ¢ Piero Lissoni,
Cristina Celestino e Chiara
Andreatti, Toan Nguyen,
Thierry Lamaire, Dimore-
studio, Atelier Oi. Per la pre-
sentazione degli arredi ¢ stato
realizzato un allestimento in
11 stanze, oltre a un’area out-
door, e sono stati individuati
quattro diversi mood. Da un
ambiente piu caldo a un’atmo-
sfera lussuosa e scenografica,
fino a una linea che esalta I’ ar-
tigianalita del brand e, infine,
una pitt materica. Serge Brun-
schwig, ceo di Fendi, e Daniel
Lalonde, neo ad di Design hol-
ding hanno raccontato a MFF
I’essenza della nuova Fendi ca-
sa e le strategie della partner-
ship.
Si tratta di un nuovo cor-
so per il marchio, grazie

alla joint venture siglata
direcente con Design hol-
ding...

Serge Brunschwig. Oggi co-
mincia una nuova era per la
maison con FF design, un part-
nership importante con Desi-
gn holding che portera il Dna
di Fendi sempre piu vicino al
mondo del design, nel segno
del Made in Italy.

Il progetto sembra pren-
dere spunto dalle collabo-
razioni artistiche lanciate
ogni anno in occasione di
DesignMiami/. |l due mon-
di si stanno avvicinando?
S.B. Era maturata in noi la vo-
lontadi incrementare 1’integra-

zione di Fendi casa nel mondo
della maison Fendi. Con il no-
stro nuovo partner ci sara final-
mente I’opportunita di espan-
derci alla sperimentazione
quindi dare una nuova vita e
commercializzare i pezzi crea-
ti in collaborazione con i desi-
gner per le varie edizioni di
Design Miami/, che per noi so-
no stati esperimenti di succes-
SO.

Design holding € unareal-
tain espansione, che pun-
ta sull'aggregazione di
marchi dilusso. Quali nuo-
ve potenzialita derivano
dal nuovo asset societa-
rio?

Daniel Lalonde. La politica
di espansione resta ferma nel-
la volonta degli azionisti Inve-
stindustrial e The Carlyle
group. Come gruppo voglia-
mo continuare a crescere an-
che attraverso operazioni di
M&A e acquisizioni. L opera-
zione Fendi, invece, non fa al-
tro che ribadire la nostra mis-
sion.

Silvia Venturini Fendi ha

chiamato a collaborare a
questa prima collezione
un gruppo di designer
molto eterogeneo. A qua-
le pubblico parla la nuova
Fendicasa?

S.B. Noi vorremmo che fosse-
ro le stesse donne e uomini
che indossano le nostre colle-
zioni, che ci sia quindi un fil
rouge.

Design holding raduna al-
cuni marchiimportantico-
me B&B ltalia, Flos, Arcli-
nea. C'ée l'intento di crea-
re una visione ancora piu
lifestyle oriented?

D.L. Il nostro intento & sem-
pre stato quello di aggregare e
fare crescere delle aziende che
rappresentano  [’eccellenza
del design italiano ed europeo
nel mondo. La nostra visione,
oltre alla joint venture con Fen-
di che rappresenta un’opera-
zione a s€ stante, € creare un
contesto innovativo nel mon-
do del design, dove marchi pre-
stigiosi dei settori dell’arreda-
mento e dell’illuminazione si
ritrovano insieme sotto lo stes-
so tetto. Sono nati cosi i D stu-
dio di Copenaghen e Milano.
Presto saremo presenti in tutto
il mondo. Sono previste nuove
aperture di D studio, a partire
dagli Usa.

Quali sono i mercati piu
strategici per Fendi casa
e quali quelli in cui il mar-
chio vuole arrivare anche
grazie a questa nuova
partnership e alla neona-
ta FF design?
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D.L. La nostra volonta ¢ quel-
la di continuare a crescere in
tutti i mercati dove siamo gia
protagonisti, anche con il
brand Fendi casa. (riproduzio-
ne riservata)

Da sinistra, Serge Brunschwig ceo di Fendi, Daniel Lalonde ad di Design holding e un ambiente della nuova Fendi casa
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