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Al Salone del Mobile
¢ il giorno dei buyer
Meta adesioni dall’estero

Giovanna Mancini

«Abbiamo unriscontro superioreal-
le aspettative: c’¢ molta gente e non
sitratta soltantodi clienti finali. Stia-
mo vedendo anche tanti operatori,
oltretutto da Paesi che noncisarem-
mo aspettati, come Stati Uniti e Ca-
nada». Massimiliano Messina ¢ il
presidente di Flou, una delle 425
aziende dell’arredo-design che in
questi giorni espongonoal Supersa-
lone, edizione speciale del Salone del
Mobile di Milano, in corso alla Fiera
di Rho fino a venerdi. «Credo che
molti non sarebbero venuti da cosi
lontano se non ci fosse stato questo
evento —aggiunge Messina —. E que-
sto dimostra che la forza del Salone
che, anche in un formato ridotto o
inedito, riesce sempre a catalizzare
I'interesse di tutto il mondo».

Dello stesso avviso Andrea Sasso,
presidente e ceo del gruppo Italian
Design Brands, che ieri era in fiera
ma domenica & stato negli
showroomcittadini delleaziende del
gruppo: «Il pubblicoin citta élo stes-
soche generalmentevienein fierae
che, ne sono convinto, non sarebbe
venuto senzail Supersalone —dice —.
Estatoun teaserfantastico. E tornata
gente chenonsivedevadadueanni».
Idb haricevuto moltibuyeranchein
fiera: «Soprattutto europei — precisa

ilmanaging director Giorgio Gobbi —.
Ma anche qualche russo e poi tre
agenti locali di buyer cinesi, con cui
poiabbiamo fattoicollegamentivia
web. Alla fine, moltissimi contattidi

Grandi eventi
Espositori soddisfatti: arrivi
superiori alle attese, anche
di operatori professionali

Anche in formato ridotto,
I’evento € un catalizzatore
d’interesse da tutti i Paesi

lavoro e abbiamo anche portatoaca-
sadei progetti».

«In qualunque sua forma, questo
eventocreaipresupposti per farveni-
reaMilano visitatoridatuttoil mon-
do-commenta Claudio Feltrin, presi-
dentediFederlegnoArredo, I'associa-
zione delle imprese del settore che &
anche proprietaria del Salone del Mo-
bile -. Lameta delle adesioni finorari-
cevute provienedall’estero. Per que-
sto dobbiamo saperlo conservare e
custodire con cura».

E presto per dire se questa siasolo
unasensazione osesara confermata
dai fatti, osservano prudentemente
gli organizzatori, ma girando tra gli
stand, soprattutto nella giornata di
ieri, saltano agli occhi i tanti trolley
dei visitatori e alle orecchie le tante
lingue parlate. «Abbiamo contato120
Paesi - spiega Maria Porro, presiden-
te del Salone del Mobile —: soprattutto
daFrancia, Germaniae altri Paesieu-
ropei, macisonoanchediversiameri-
cani». E poi ci sono gli oltre 250 buyer
internazionali invitati attraverso il
programma sostenuto dall’Agenzia
Ice, che arrivano da 50 Paesi, tra cui
Stati Uniti e Giappone, comericorda
il presidente di Ice Carlo Ferro.

Molti espositori hanno organizza-
tola propria partecipazione al Super-
salone con I'idea che la presenza in
fiera fosse piu che altro una vetrina,
un “ponte” per portare i buyer nello
showroom aziendale. In effetti, la
parte commerciale, quest’anno, av-
verra  principalmente negli

showroom aziendali, almeno per le
aziende che ne hanno uno in citta o
nella vicina Brianza. Tuttavia, molti
operatorisistanno presentando an-
chein fieraesembranoapprezzarela
formula “democratica”, aperta, del-
I'allestimento concepito dal curatore
Stefano Boeri assieme a un team in-
ternazionale di progettisti, che le
aziende espositrici hannointerpreta-
toin modo molto creativo edifferen-
ziato. «E stata una bella sfida per noi
aziende, un’occasione per metterciin
gioco conqualcosa dinuovo, didiver-
sO», ¢i racconta Gian Paolo Nespoli,
amministratore delegato di Desalto,
che non nasconde I'iniziale scettici-
smo per la formula del Supersalone,
ma ora si dice soddisfatto: «E stato
anche unostimolo per superarele pa-
ure e I'incertezza di questi mesi, ne
avevamo tutti bisogno».

Ma«il Salone &il Salone», fanotare
Marco Borghetti,amministratore de-
legato dell’azienda Effe: «Questo for-
mat eccezionale, per un anno ecce-
zionale, non puosostituirlo,anche se
ha degli aspetti interessanti». E, so-
prattutto, una grande operazione di
immagine del madein Italy e disiste-
ma, che sembra aver funzionato.
«Questa esperienza sicuramente ci

%lpl'eﬁs Servizi di Media Monitoring




Telpress Italia Srl
Site: http://www.telpress.it

SOLE 24 ORE 07/09/21

Estratto da pag. 21

insegnera qualcosa per il futuro, ma SRIPRODUZIONE RISERVATA
Paspetto piu importante € aver riacce- Le aziende: In citta
ot : < 2 ealende: In it
SO lilnt?re.sse di tutto 1-1 mondo peril ::.'.'.V:"af;_:&ifo iche._
designitalianoe per Milano», osserva se non ci fosse stato

il Supersalone

Feltrin. Un’operazione di sistemache
ha coinvoltoanche Fiera Milano, che
hadecisodiallestireil suo Salonede-
dicato alla Casa, Homi, per la prima
voltain contemporanea conil Super-
salone, sempre all’'interno del polo
espositivo di Rho.

CLAUDIO FELTRIN (FLA)

«Non ci sbhilanciamo sui numeri,

ma posso dire che siamo al di sopra
delle aspettative», spiega il presiden-
tedi FederlegnoArredo

MARIA PORRO (SALONE)

«C'& un buon afflusso di visitatori
esteri — dice la presidente del Salone
del Mobile —. Adesionida 120 Paesi,
soprattutto Europa ma anche Usa».

In fiera. Operatoriinarrivo in Fiera Milano per il Supersalone fino a venerdi
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