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Design, arredo
e luce trainano
i risultati

del gruppo Idb

Giovanna Mancini

«Gli ordini? Non dico nemmeno
come stanno andando: sono nu-
meri pazzeschi. Ma anche iricavi
sonoincredibili. Siamoveramente
contenti, perché questa ripresa &
un bellissimo segnale, non solo
perle aziende del nostro gruppo,
ma per l'intero sistema». Andrea
Sasso e arrivato alla guida di Ita-
lian Design Brands (Idb, il gruppo
dell’arredo nato nel 2015, che
comprende i marchi Gervasoni,
Meridiani, Saba Italia, Davide
Groppi, Flexalighting, Cenacchi
International e Modar) a maggio
dello scorso anno, proprio nelle
settimane in cuile aziendeitaliane
dell’'arredamento cominciavanoa
rimettersiin moto dopoimesipiu
duri della pandemia.

Una lunga cavalcata che oggi
vedel'industria dell’arredamento
trainare laripresa dell’economia
italiana (con unacrescita deiricavi
del 14,3% nel primo semestre, ri-
spettoallo stesso periodo del 2019,
secondo idai di FederlegnoArre-
do), ben riflessa dalle aziende di
Idb. «Noiabbiamoal nostrointer-
no tre aree strategiche — spiegail

Sistema casa
Nel primo semestre
record di vendite

rispetto ai livelli pre Covid

ceo—: quelladell’arredamento ha
registrato, nel primo semestre, un
aumento del 64% dei ricavirispet-
to al 2020 e del 25% rispetto al
2019. L’illuminazione & cresciuta
del 74%rispetto al primo semestre
dell’anno scorso e del 40%rispetto
ai primi sei mesi di due anni fa, e

consideri che il 2019 era stato un
anno record per noi. E la buona
notizia é cheancheI'Italia staan-
dando benissimo». Pilicomplessa
la situazione dell’area contract,
cheanchein questo casoriflettela
frenataimposta dalla pandemiaa
questo canale distributivo in ge-
nerale. «Ora e ripartitaanche que-
st’area — precisa il managing di-
rector di Idb, Giorgio Gobbi —e ab-
biamo riavviato tutte le produzio-
ni, maifruttiverili vedremo solo
tra la fine di quest’anno e I'inzio
del prossimo». C’¢ comungue una
crescita del 10%rispetto al primo
semestre 2020, Ma ancoranon so-
nostati recuperatiilivellidel 2019.
E probabile quindi che il gruppo
nel suo insieme (112 milionidi eu-
rodifatturatonel 2020), nonriu-
sciraaraggiungereirisultati pre-
Covid entro fineanno, male pro-
spettive per il 2022 sono ottime:

«Ovviamente non potremo conti-
nuarea crescere a questi ritmi, sa-
rebbe impensabile — osservail ceo
—, ma sono convinto che la fase
positiva per il settore continuerail
prossimoanno eanchenel 2023 e
nel frattempo tornera a correre
anche I'area contract». Il proble-
ma, ora, e stare dietro agli ordini:
per fortuna il gruppo si era orga-
nizzati per tempo: Meridiani ha
aumentato del 50% la capacita
produttiva, grazie all'ampliamen-
todell'impiantorealizzato duran-
teloscorso inverno; Sabaltalia sta
completando in queste settimane
ilnuovo sito produttivo, mentre i
cantieriin Gervasoniinizieranno
I'anno prossimo. «Continuiamoa
investire — conclude Sasso - e
continuiamo a guardarciintorno
per concludere nuove operazioni.
Il mercato ¢in fermento e contia-
mo diconcludere la prossimaac-
quisizione entro 'anno».
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1l ceo Sasso: «Anche
Parea dei grandi
progetti é ripartita,
ma il pieno recupero
sara solo nel 2022»
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