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Lusso. L'azienda guidata da Riccardo Sciutto e controllata da Investindustrial ha chiuso il 2018
con ricavi a 64 milioni e margini in miglioramento e ha appena aperto una boutique a Londra

Sergio Rossi non teme la Brexit

Giulia Crivelli

emispaven-
ta la Brexit?
Direi di no.
Chipuodire
cosa succe-
dera... non

lo sanno nel Regno Unito né a Bru-
xelles. Ma sono sicuro che Londrare-
stera una capitale globale, un punto
di riferimento culturale e una citta
strategica per lo shopping di lusso.
Per questosono contento dell’inve-
stimento fatto nel negozio che ab-
biamo appena aperto e credo cheil
2019 sara un anno molto positivo per
Sergio Rossi, in Europa e non solo».

Riccardo Sciutto, amministratore
delegato dell’azienda di scarpe di
lusso, @ un entusiasta per natura. Ma
e soprattutto un manager che fa pro-
getti amedio termine, identificando
i punti di forza di un brand e deci-
dendo su cosa concentrare energie,
economiche e creative. Lo ha fatto
nelle sue due esperienze pit recenti
(DododiPomellato e Hogan),losta
facendoin Sergio Rossi. «Ilbrand ha
una notorieta altissima in tutto il
mondo e, forse ancora pitlimportan-
te, un know how nelle calzature di
alta gamma che ha fatto scuola nel
distretto di San Mauro Pascoli e nel
mondo - sottolinea Sciutto —. Nel
2018, grazie al potenziamento della
fabbrica in Emilia-Romagna,abbia-
mo prodotto 20omila paia di scarpe:
non e solo diventata pit1 grande, ma
anche piu efficiente. Tutto parte dali
ed ¢ in fabbrica che ho trascorso la
maggior parte del miotemponel pri-
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mo anno come amministratore dele-
gato». Sciutto e arrivato in Sergio
Rossi nel febbraio 2016, a un mese
dall’acquisizione dell’azienda da
parte di Investindustrial. Dalfondo
il manager, oggi 46enne, ha avuto
massimaliberta eirisultatisivedo-
no: il fatturato 2018 € arrivato a 64
milioni, in forte crescita sull’anno
precedente e peril 2019 si prevede un
trend simile.
«Sonomiglioratiinoltrei margi-
ni, grazie aunlavoro certosino sulla
costruzione delle collezioni — rac-
conta Sciutto —. Avevamo troppe va-
riantidifodere, ad esempio. Mal'im-
pegno creativo nel complesso, se
possibile, e ancora maggiore. Non
abbiamo uno stilista unico, bensi4-5

designer; sono convito che, specie in
un mondo accelerato come il nostro
¢ in particolare nel lusso, i risultati
migliori vengano da menti e cuori
chesistimolanoavicenda, che met-
tono al servizio di un progetto co-
mungueirispettivi talenti. Mi sento
un allenatore di unafantastica squa-
dra, pitt cheun amministratore dele-
gato in senso tradizionale».

Il negozio appena aperto a Lon-
dra, in Mount Street, segue un con-
cept che potrebbe essere applicato ad
altri. «C’¢ una stanza per acquisti su
appuntamento e per la personalizza-
zione — conclude Sciutto—. Lamag-
gior parte dell’assortimento & ancora
femminile, con una buona percen-
tuale di sneaker. Fatte alla Sergio
Rossi, siintende. Ma abbiamoripre-
solacapsule dedicata all'uomo, per-
chéce moltarichiestae perla prima-
vera-estate 2020 diventera una vera
e propria collezione a sé».
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Palazzina
storica.

Uno scorcio
interno e la
facciata del
monomarca di
Mount Street, a
due passida New
Bond Street, nel
centro di Londra




