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INNOVAZIONE

~ Tl volto hi-tech

della meccanica

Luca Orlando » pagina 9

Innovazione. Assolombarda lancia #ItaliaMeccatronica, progetto per riposizionare il comparto

11 volto hi-tech della meccanica

Eventi, ricerche e spot tv per raccontare un’area chiave del Paese
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Andreis (Assolombarda):
«Emergerannolecompetenze
tecnologiche delleimpreses
Franchi(Federmeccanica):
«Fabbrica, luogodivalori»

LOMBARDIA

I Pesante, sporco, poco retri-
buito e qualificato. Nel'immagi-
nario collettivo € la percezione
pit diffusa del comparto me-
talmeccanico, definito piu fre-
quentemente con i termini “fab-
brica”,oppure “operaio” oancora
“ferro” e “catenadi montaggio”.

Irisultati della ricerca di Asso-
lombarda-Confindustria Milano
Monza e Brianza confermano in
modo oggettivo le sensazioni pitt
diffuse ma rappresentano solo il
punto di partenza di un percorso
pittampio, teso a ribaltare queste
percezioni,soprattuttotraigiova-
ni. Compito non banale e tuttavia
strategico, perché riguarda un
macro-comparto forte di 200 mi-
liardi di export, 1,6 milioni di ad-
dettie capacedigeneraredosiro-
buste (80%) di produzioni a me-
dio-altatecnologia.

11 progetto #ItaliaMeccatroni-
cahal’obiettivo diriposizionareil
comparto, attraverso unaserie di

dal 1980 monitoraggio media

iniziative in grado di evidenziare
cio che di tecnologico e di “bello”
vienel settore. «Finora- spiegail
presidente del gruppo Meccatro-
nica di Assolombarda Diego An-
dreis - non siamo stati capaci di
raccontare almegliolanostrasto-
riae spiegare dove stiamo andan-
do.I’immaginepercepitanonris-
pecchia il valore del settore e
levoluzione in un’area cruciale
per la competitivita del Paese.
Conquestopianodiportatatrien-
nale, anche attraverso le partner-
ship che abbiamo attivato, voglia-
mo fare emergere le competenze
delleimpreseeleopportunitache
offriamoai giovani».

TL’'uomo, I'impresa, 'ingegno e
I'universodiriferimentosonoipi-
lastri della nuova narrazione, che
si snodera attraverso pilt iniziati-
ve,apartiredaunsitointerneteun
nuovologo,unmixdiingranaggie
connettivita che sintetizza i per-
corsihi-techdelle aziende.

All'iniziativa “Qui si Fabbri-
ca” di Assolombarda si aggiunge
unasessioneadhocdiOrientagio-
vani dedicata alla meccatronica
mentre I'analisi quali-quantitati-
va dell'universo di riferimento
(16milale aziende locali del com-
parto, il 10% dell'intero Paese) si
concretizzera a inizio 2018 con il
RapportodiComunitaMeccatro-

nicadi Assolombarda.
L’investimento in termini di
Immagine & peropitlampio, e pre-
vede anche uno spot realizzato in
collaborazione con lafondazione
Pubblicita Progresso: «C’eungap
dacolmarenelraccontodiquesto
settore - spiega il presidente Al-
berto Contri - e noi abbiamo ac-
cettatolasfiday.“Passaggi”televi-
siviacuisiaggiungeunospettaco-
lo teatrale (I'importanza di chia-
marsi Meccatronici), ieri
rappresentato al Piccolo di Mila-
no, un modo per utilizzare i lin-
guaggidellascrittura(conbranidi
Levi e Saramago), della danza e
dellarecitazione provando ad in-
curiosire e avvicinare a questo
mondosoprattuttoigiovani.
«Rispetto alla fabbrica- spiega
ildirettoregeneralediFedermec-
canica Stefano Franchi - ci sono
ancora troppi stereotipi negativi.
E invece occorre spiegare che si
tratta non solo di un luogo che
produce valore, grazie a compe-
tenze etecnologia. Maanche “va-
lori”, come inclusione, responsa-
bilit, coinvolgimento. Le fabbri-
che sono in fondo anche il luogo
del“bello”,nostro compito & farlo
capire, aiutare a diffondere una
culturanuovae positivay.
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dal 1980 monitoraggio media

La percezione del comparto

Le parole che vengono associate a metalmeccanica.
Dati in percentuale sul totale
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Fabbrica
I 12%
Operaio

I - 11%
Ferro

I 7%
Catena di montaggio

I 5%
Acciaio
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Tornio
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Ingranaggi
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Tuta
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Automobile
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Macchine
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