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APRIRA NEL 2016 E SARA IL PIU GRANDE DEL MEDITERRANEO. NASCERA IL PRIMO HOTEL PER | FAN DEL CAVALLINO

In Spagna il parco Ferrari Land

Slglato l'accordo
con Investindustrial
Verranno investiti
oltre 100 milioni

LfE TORINO

Un parco tematico dedicato
al cavallino rampante all’in-
terno del resort e parco di-
vertimenti PortAventura in
Spagna, nei pressi di Barcel-
lona. Il Ferrari land aprira
nel corso del 20186, si estende-
ra suun’area di 75mila metri
quadrati e avra diverse at-
trazioni per gli appassionati
del marchio, incluso I'accele-
ratore verticale pil alto e ve-
loce d’Europa.

L’altra novita & l'area
ospitera anche il primo ho-
tel a tema Ferrari, un alber-
go a 5 stelle con 250 stanze,
ristoranti e simulatori di
guida. L'investimento com-
plessivo per il progetto & di
«oltre 100 milioni di euroy,
si legge nella nota che an-
nuncia 'accordo di licenza
siglato tra Ferrari e PortA-
ventura entertainment, che
dal 2009 fa capo alla [nvestind
dustrial di Andrea Bonomi.

La partnership con Ferrari
permettera a PortAventura,
primo parco divertimenti per
grandezza nel Mediterraneo
e secondo in Europa, di mi-
gliorare la propria leadership,
anche grazie a oltre 125 milio-

ni di euro investiti in quattro
anni oltre all’investimento
per l'acquisizione iniziale. Il
parco spagnolo ospita gia cir-
ca 4 milioni di persone ’anno,
con il 50% dei visitatori pro-
venienti dall’estero.

Andrea Bonomi, senior
partner di Investindustrial,
che ha rilevato PortAventura
nel 2009 spiega cosl le ragioni
della partnership con Ferrari:
«La sinergia fra i due gruppi
crea una forte combinazione
che ci consente di offrire ai
clienti di entrambi i marchi
un'esperienza unica». Siamo
orgogliosi, continua Bonomi,
«di contribuire all’ulteriore
diffusione del brand Ferrari e
del made in Italy nel mondo.
L’accordo con Ferrari é un’al-
tra tappa fondamentale nella
strategia di posizionare Por-
tAventura come uno dei mi-
gliori destination resort per le
famiglie nel mondo».

Dopo il successo del Ferrari
World di Abu Dhabi, sottoli-
nea Andrea Perrone, ad di Fer-
rari Brand, societa controllata
da Maranello che gestisce atti-
vita legate al marchio - «abbia-
mo ricevuto tante richieste
per nuovi parchi divertimento.
Abbiamo deciso di accettare
quella di [nvestindustrial per-
ché é un progetto solido fatto
da persone competenti e che
porta il fascino della Ferrari in
Spagna dove abbiamo tanti so-
stenitori e appassionati e dove
arrivano ogni anno, anche gra-
zie a PortAventura, tantissimi
turisti». [L.FOR]

Cosi sara il parco tematico di PortAventura, vicino a Barcellona

& Fiat,nel trimestre
trading profit pit alto
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