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Il gruppo Candy si rafforza
nel settore degli elettrodo-
mesticiintelligentied &

Elettrodomestici smart
peril gruppo Candy

milioni.

pronto aconnettere 1,5

Made in Italy. Il gruppo sirafforza nel settore degli elettrodomestici intelligenti

Candy pronta a connettere
1,5 milioni di consumatori

Investiti 15 milioni in Turchia per le lavastoviglie smart

1,]_4 miliardi

Iricavi
L’anno scorso il fatturato del
gruppo é cresciutodel 10%

Matteo Meneghello
MILANO

mm I1 gruppo Candy rivendicaun
ruolodileadership nel settore de-
gli elettrodomestici intelligenti,
con una quota di mercato del 61%
inUe(inparticolare nel segmento
delle lavabiancheria) e un patri-
monio di 37omila clienti connessi
che scambiano ogni giorno dati
con Brugherio. Una competenza
destinata arafforzarsi (obiettivo
é1,5milionidiutentiper fine 2019)
anche con un investimento da 15
milioni in Turchia, su un nuovo
stabilimento(chesiaffiancaall’al-
tro sito turco e agli altri 5 attivi in
Europa e Cina) per lavastoviglie
smart, con una capaciti produtti-
vadi8oomilaunitiall’anno.
I’anno scorso I'azienda brian-
zola(I'unicarimastaacapitaleita-
lianonelsettoredel bianco)hafat-
turato 1,14 miliardi, in crescita del
10% sul 2016 (obiettivo di medio
periodo & 2 miliardi di ricavi).
I’Ebit é salito del 3,89%, a oltre 44
milioni, mentre l'utile netto si éri-
dotto da 12 a 2,2 milioni; su questo
risultato pesa perd uno stanzia-
mento di natura straordinaria e
non ricorrente a un fondo per ri-
schi futuri ("'ad Beppe Fumagalli
ha parlato a questo proposito di
«rischi valutari ed elementi stra-
ordinarianonprevedibili»).Inca-
lolaposizionefinanziarianetta,da
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139,4 a 114 milioni, cui si aggiunge
un prestito obbligazionario di 40
milioni della famiglia. I’anno
SCOTsO sono stati investiti 40 mi-
lioni,inlineaconil pianodailosmi-
lioni chesi concluderanel 2019.

I’aziendadichiaradiessere per
il secondo anno consecutivo il
gruppo in grado di crescere mag-
giormente nel mercato degli elet-
trodomestici, con un incremento
della quota di mercato dello 0,4%
nell’'ultimo anno. Unacrescitaav-
venuta su tutti i mercati europei,
con Uk, Italia e Francia che resta-
nolenazioni dove ilmarchioé pitt
diffuso; il gruppo si € concentrato
su lavaggio, built in e piccoli elet-
trodomestici (in portafoglio c’¢ il
marchio Hoover). Altra leva di
sviluppo ¢, come detto, la smart-
ness, strategica per unarealta che
devecercaredicompetereconco-
lossi multinazionali. A questo
proposito Fumagalli ha spiegato
che il gruppo «mantiene un desi-
deriodiautonomia,manonesclu-
diamo nulla. Siamo laici, dipende
dalle opportunita, mail futuro sa-
rainevitabilmente in unadirezio-
ne di consolidamento, attraverso
integrazioni, partnership o aper-
ture del capitale all’esterno».

In Turchia (dove I'azienda ha
giaunabase produttiva per cottu-
ra e asciugatrici, con 2 milioni di
pezziprodotti)sipuntaafabbrica-
re la primalavastoviglie dotata di
intelligenza artificiale ed equi-
paggiata consensori ottici interni
capace di individuare quantita e
tipologia delle stoviglie caricate,
suggerendo automaticamente
programmi e opzioni dilavaggio.

Trai prodotti smart, Candy ha

milioni di consumatori. Ein
Turchial’aziendainveste 15
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oggi in vetrina Watch&Touch
(forno dotato, tra le altre cose, di
unatelecamera interna per osser-
vare la cottura), Bianca (lavatrice
connessae parlante), Bello (frigo-
rifero sviluppato conil partner ci-
nese Meiling), Keepheat (fornoin
grado di mantenere il cibo intatto
eintemperatura anche finoa due
settimane dallacottura). «Lenuo-
vetecnologie-haspiegatoil presi-
dente Aldo Fumagalli- permetto-
nouncontattocostanteconil con-
sumatore, a differenza del passa-
to, a beneficio del brand». Oggi il
gruppo vende circa 2 milioni di
prodotti smart, l'obiettivo € rag-
giungere quota 3,5 milioni in due
anni. Conquestastrategiaeconun
mercato europeo ipercompetiti-
vo, secondo Fumagalli, la presen-
zainTtaliadi Candy «sitrasforme-
ri.Avevamoz.soodipendenti,ora
ne abbiamo poco meno dellame-
th,ed e cresciutalapresenzadiin-
gegneri, addetti al marketing, alle
vendite e al personale. Eun trend
difficilmente reversibilex».

ABrugheriosonosoogliaddet-
ti allaproduzione, di cui circa200
in solidarieta fino a settembre.
«Abbiamoincominciatoaparlare
conisindacati-hadettol'ad - eil
clima & buono per trovare unaso-
luzione corretta. Sono fiducioso
dipotere trovare un accordo con-
sensualey.

RIPRODUZIONE RISERVATA

ABs “UDRR . Ass
BT

L TG
e
B




