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STRATEGIA E MERCATI
Aunannodall’ingresso

di Investindustrial, il gruppo
é prontoadallargarsi
Cresce anche lareteretail:

7 moncbrand entro fineanno
Giovanna Mancini

B 12015 & stato’anno pitibel-
lo dal 2007 in qua», ammette
Giorgio Busnelli, amministrato-
re delegato dell’azienda di arre-
doB&BItaliache,sel’annoscor-
so ha registrato una crescita re-
cord del fatturato, hainaugurato
inbellezza anche il 2016, festeg-
giando i 50 anni di vita con un li-
bro e una mostra allestita alla
Triennale di Milano durante la
settimanadel Salone del Mobile,
ma anche conun’ulteriore acce-
lerazione delle vendite.

«Nel 2015 - spiega Busnelli-il
fatturato del gruppo haraggiun-
to i170 milioni, contro i154 del-
I'anno precedentee anche inTta-
liaabbiamo avuto importantise-
gnalidicrescitay. Iprimi quattro
mesidel 2016 stannoinoltre con-
fermando e rafforzando questo
trend, con incrementi a doppia
cifra su tutte le collezioni casae
un’accelerazione nella doman-
da per le linee outdoor, su cui
’azienda ha investito molto ne-
gliultimi anni.

Trenddicrescitache,auspica
Busnelli, dovrebbe proseguire
anche nei prossimi mesi, grazie
soprattutto altrainodei mercati
esteri (che incidono per circail
789% sul fatturato complessivo
delgruppo,compresaladivisio-
ne Contract, e dell’86% se si
considera la sola divisione Ca-
sa), tutti molto positivi, con
I’esclusione della Russia e del-
I’Est Europa. «Sarebbe ridutti-
vo credere che una crescitacosi
significativa possa essere il ri-

data

() stampa

dal 1980 monitoraggio media

Design. Fatturato 2016 a 170 milioni

B&B Italia festeggia
i 50 anni e studia
nuove acquisizioni

sultato solo di nuovi prodotti o
di un cambiamento di strategia
commerciale - fa notare Bu-
snelli -. Le ragioni vanno cerca-
te soprattutto nella ripresa ge-
nerale dei mercati che per noi
incidono di pity, a cominciare
dagli Stati Uniti, la Gran Breta-
gna e la Germania, dove abbia-
mo datempouna presenzasoli-
da e stabile». Molto positivo e
anche il trend in Asia e nel-
I'Estremo Oriente,dove’'azien-
da conta gia diversi negozi mo-
nomarca, a cui nelle prossime
settimane andranno ad aggiun-
gersi le nuove insegne mono-
brand di Taichung e Kaoshiung
(Taiwan) e Pune (India). Entro
I’'annosonoinoltre attesenuove
aperture a New York (un fla-
gship store) e di monomarca a
Jakarta, Hong Kong, Shenzen e
in un’altra citta cinese, portan-
do cosi la rete distributiva del
gruppo a otto flagship store, 44
monomarcaecirca8oorivendi-
toriintuttoilmondo.

Mail 2016 non porterasoltanto
nuove aperture: a quasi un anno
dallacessione dell’8ov delle quo-
te alla societa di investimento In-
vestindustrial, B&BItaliae pronta
ad allargare la sua “famiglia™ «Il
progetto condiviso e un percorso
di acquisizioni per rafforzare il
gruppo nei settori in cui non ab-
biamo competenze specifiche -
precisa Busnelli -. Al momento
non abbiamo trattative in corso,
mastiamoanalizzandoconatten-
zione diversi fronti e aziende, ad
esempionelsegmentoretail».Ma
nonc’efretta: «<Eunpercorsolun-
20, che deve essere preparato per
bene in ogni suopasso-conclude
I’ad di B&B Ttalia - Mi auguro di
riuscire a concludere un’opera-
zione entrolafinedell’annoy.

RIPRODUZIONE RISERVATA

Novita 2016. [l flagship store divia Durini a Milano




