Dati rilevati dagli Enti certificatori o autocertificati
Tiratura: n.d.
Diffusione 10/2014: 400.000

Lettori

1 2015: 357.000

Settimanale - Ed. nazionale

la Repubblica AFFARI:FINANZA

Dir. Resp.: Ezio Mauro

06-L UG-2015

dapag. 31
foglio 1

www.datastampa.it

00O

IN DUE ANNI GRAZIE ALLE
RISORSE APPORTATE DA DGPA
SGRILPIANO DI SVILUPPO HA
PERMESSO AL FATTURATO DI
SALIRE DAI 20 MILIONI DEL
2012 A148 DELL'ANNO SCORSO
E ORA SITRAGUARDANO170
MILIONI PER LA FINE DI .
QUESTO 2015. EILFONDO PUO
ANCHE USCIRE IN ANTICIPO

Stefania Aoi

Milano
ai 20 milioni di fatturato nel
2012 ai 48 del 2014 e adesso
Golden Goose, il brand veneto di ab-
bigliamento e accessori conta di su-
perare i 70 milioni di euro a fine
2015. 11 piano di sviluppo della socie-
ta ¢ iniziato con l'arrivo del fondo
Dgpa Sgr e dell'amministratore de-
legato Roberta Benaglia. Sono stati
aperti 13 monomarca e si & consoli-
data la distribuzione wholesales,
quella in grandi catene come Selfrid-
ges a Londra o Printernps a Parigi.
«Abbiamo puntato soprattutto
sullinternazionalizzazione, con1'este-
ro che oggi vale il 60%
deiricavi 2014», raccon-
ta Benaglia. L'Ebitda
2014 & stato di 11 milio-
ni e la crescita tale, che
appena un mese fa, con
due anni di anticipo,
Dgpa Sgr € potuta usci-
re dalla societd, con un
ritorno sull investimen-
to pari a cinque volte il
capitale impegnato. Al
suo posto & arrivato il
fondo belga Ergon capi-
tal, che ha acquisito il
controllo di Golden
Goose, tenendo Benaglia e i soci
fondatori, per dare continuita.
I progetti di sviluppo adesso con-
tinuano con nuove due aperture di
monomarca entro q_uest'anno, uno
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aLondrael'altro a Honk Kong. Pro-

prio quest'ultimo sard un punto

d'osservazione per capire come

muoversi per entrare in Cina. Entro
il prossimo anno segui-
ra poi I'apertura di cin-
que Shop in shop in Co-
rea e tre monomarca in
Giappone. Altro Paese
su cui Golden Goose
punta sono gli Stati Uni-
ti. L'azienda di prodotti
made in Venezia ha gia
previsto che nel 2016 ag-
giungera due pre—co-
Hezioni alle due collezio-
ni uomo e donna che
gia abitualmente realiz-
za ogni anno.

«Questo per rispon-
dere alle esigenze dei nostri negozi
e dei grandi department store ame-
ricani» racconta la manager, convin-
tache oltre alla qualita di abiti, scar-
pe e accessori, proprio una distribu-
zione selezionata e ampia fatta attra-
versoi 13 monomarca e i 600 multi-
brand, sia alla base della crescita
del giro d'affari.

Laricerca stilistica, I'uso di mate-
riali e di forme innovative, abbinati
auna comunicazione su canali sele-
zionati, ha poi fatto il resto. «I nostri
prodotti sono realizzati al 0% in Ve-
neto, in laboratori terzi selezionati,
chelavorano seguendo le indicazio-
ni del nostro ufficio stile», prosegue
Benaglia. Accessori e scarpe conti-
nuano a essere il core—business
dell'azienda e valgono il 70% dei ri-
cavi, mentre ['abbigliamento rap-
presenta il restante 30%. «Non cam-
biera nemmeno il target di mercato,
quello del lusso contemporary, an-
chese — conclude lamanager — in-
tendiamo rafforzare la linea Haus,
nata poco pitt di un anno fa, che co-
sta un 30% in meno rispetto a Gol-
den Goose Deluxe Brand».
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Golden Goose, 113 nuovi monomarca danno frutto
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